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Was bringt die neue Saison?

ANWR-Händlerforum

Unsere besonders attraktiven  
Werbepakete zu verrückt günstigen  
Preisen!

neu!



Zielgruppe:
Schuheinzelhändler (Unternehmer) sowie die 
zweite Führungsebene im Schuhfachhandel  
(Einkäufer, Filialleiter); Schuhindustrie, Schuh-
tech niker, Schuhhandelsvertreter und sons-
tige Geschäftspartner der Schuhbranche in 
Deutschland, Österreich und der Schweiz. 

Redaktionelle Ausrichtung: 
Kompetent, branchenerfahren und unabhän-
gig wird über die wichtigsten Ereignisse und 
Fachmessen in der Schuhbranche kurz und 
prägnant berichtet, vom Umsatzgeschehen an 
der Verkaufsfront über die Entwicklung in den 
Unternehmen bis hin zu den aktuellen Mode-
trends. Starke Praxisorientierung: Speziell den 
Verantwortlichen an der Ver kaufsfront wer-
den wichtige Hilfen für die tagtägliche Arbeit 
an die Hand gegeben.

Verbreitete Auflage: 
Über 10.434 Exemplare. Durch die sehr hohe 
Marktabdeckung ist SHOEZ ein  optimales Wer-
bemedium sowohl für die Industrie (Produkt   
und Imagewerbung) als auch für den Schuh-
handel (Stellenmarkt, Geschäftsverkäufe, 
Gelegenheitsanzeigen etc.) und alle weiteren 
Geschäftspartner der Schuhbranche.

Erscheinungsweise: 
Monatlich.

Heftpreis: 
€ 5,50  

Jahresabonnement: 
Print: € 63,90 inkl. Versandkosten und MwSt. 
für Deutschland, Österreich und die Schweiz. 
Zusätzliche Versandkosten für das sonstige 
europäische Ausland: € 23,–/Übersee: € 69,– 
Digital / E-Paper: € 59,90 inkl. MwSt.

SHOEZ – das auflagenstarke Fachmagazin für die 
 Schuhbranche im gesamten deutschsprachigen Raum

*Quelle: Empfängerdatenbank SHOEZ, Basis Januar – Juni 2023

Handel 8.933

·  Schuhhandel  7.841 
 davon Einzelhandelsgeschäfte  5.239 
davon Filialen  2.298 
davon Firmenzentralen  304

· Sonstiger Fachhandel  794

· Kauf-/Warenhäuser 112

· Versandhandel  159

· Verbundgruppen  27

Lieferanten  1.033

· Schuhindustrie  493

· Schuhhandelsvertreter  391

· Sonstige Lieferanten  149

Sonstige  462

Auflagenhöhe von SHOEZ:
Druckauflage 10.800
Verbreitete Auflage  10.434

Verbreitungsgebiet: 
Deutschland  8.166
Österreich  805
Schweiz  914
Übriges Ausland  549

Empfängerstruktur*: 



Profashional Media GmbH
Im Westpark 15
D -35435 Wettenberg

Telefon: +49 (0) 641 795 08-11
Fax: +49 (0) 641 795 08-15
E-Mail: mw@shoez.biz

Deutschland-Südost; Österreich 
(Bayern, Thüringen, Sachsen)

Christian Saupe, SW Medienvertretung
Saupe + Weber OHG
Windmühlenstraße 44
D 73431 Aalen

Telefon: +49 (0) 7361 38038-12
Fax: +49 (0) 7361 38038-38
E-Mail: christian.saupe@saupe-medien.de

Italien
com3orlando sas di laura orlando & c.
Via dei Benedettini, 12
I-20146 Milano, Italien

Telefon: +39.02.4158056 
Mobil: +39.335.6899403
E-Mail: orlando@com3orlando.it

Indien
Amarjeet Singh Gianni
105-B, Prem Ratan Vatika,
7/180 Swarup Nagar,
Kanpur - 208 002, Indien

Telefon: +91 98390 35458
E-Mail: as_gianni@yahoo.co.in

Anzeigenverkauf/Verlagsvertre tungen

Bei Profashional Media erscheint auch:
PRO-LEDER – Die deutschsprachige Lederfachzeitschrift
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Profashional Media GmbH
Im Westpark 15
D- 35435 Wettenberg
Telefon: +49 (0) 641 795 08-0
Fax: +49 (0) 641 795 08-15
E-Mail: info@shoez.biz
Webpage: www.shoez.biz

Hotlines

Anzeigen: 
+49 (0) 641 795 08-11

Redaktion: 
+49 (0) 641 795 08-12

Abonnement: 
+49 (0) 641 795 08-13



Erscheinungsplan 2024

Ausgabe Specials & Themen Messen / Vorschau

ET: 19.01.2024
AS: 08.01.2024

 – Heim- und Freizeitschuhe
 – Kinderschuhe
 – Lederwaren

 – Fashn Room, Düsseldorf 
 – ILM Offenbach 
 – ANWR Order 1, Mainhausen 
 – Ambiente, Frankfurt am Main
 – Innatex, Hofheim-Wallau

ET: 09.02.2024
AS: 29.01.2024

 –  Schuhmode-Special: Damen-/Herren-/Kinderschuhe 
Herbst/Winter 2024/25

 – Komfortschuhe
 – Retail Design, Shop Fitting, Visual Merchandising

 – Micam & Mipel, Mailand 
 – Lineapelle, Mailand 
 – Sabu Messe, Heilbronn
 – EuroCis, Düsseldorf

ET: 27.02.2024
AS: 13.02.2024

 –  Schuhmode H/W 2024/2025: Damen-/  
Herren-/Kinderschuhe

 – Lederwaren 
 – High-Tech Materialien für Schuhe

 – Shoes Düsseldorf 
 – ANWR Order 2, Mainhausen
 – Performance Days, München
 – Essenz, München 

ET: 25.03.2024
AS: 11.03.2024

 – Funktion im Schuh 
 – Vegane Schuhe: Nische oder Zukunftsmarkt?
 –  Schuhtechnik: Leder, Synthetics, Membranen, Sohlen, 
Absätze, Schuhmaschinen

 – Techtextil, Frankfurt am Main
 – Texprocess, Frankfurt am Main

ET: 26.04.2024
AS: 15.04.2024

 – Furnituren und Strümpfe   
 – Über- und Untergrößen
 –  Wellness und Gesundheit (Schuhe für lose Einlagen,  
Diabetikerschuhe, Nachhaltigkeit)

 – OTWorld, Leipzig
 – ANWR Sport & Outdoor, Mainhausen

ET: 27.05.2024
AS: 13.05.2024

 – Sport und Outdoor
 – Schuhe „Made in Europe“

 – OutDoor by Ispo, München
 – Expo Riva Schuh, Riva del Garda
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ET = Erscheinungstermin
AS = Anzeigenschluss/Druckunterlagenschluss



Erscheinungsplan 2024

ET: 27.06.2024
AS: 17.06.2024

 – Neue Sneaker-Trends 
 – Kinderschuhe
 – E-Commerce und Internetportale für die Schuhbranche

 – ANWR Infomesse, Mainhausen

ET: 23.07.2024
AS: 10.07.2024

 –  Schuhmode-Special Damen-/Herren-/ Kinderschuhe 
Frühjahr/Sommer 2025 

 – Komfortschuhe

 – ANWR Order 1, Mainhausen 
 – Sabu-Messe, Heilbronn 
 – Innatex, Hofheim-Wallau

ET: 23.08.2024
AS: 09.08.2024

 –  Schuhmode F/S 2025: Damen – Herren – Kinder
 – Lederwaren

 – Shoes Düsseldorf 
 – ANWR Order 2, Mainhausen 
 – ILM, Offenbach 

ET: 12.09.2024
AS: 30.08.2024

 – Furnituren und Strümpfe 
 –  Schuhtechnik und Schuhreparatur: Leder, Synthetics, 
Membranen,  Sohlen, Absätze

 – Orthopädieschuhtechnik 
 – Logistik, Transport und Entsorgung 

 – Micam & Mipel, Mailand 
 – Lineapelle,  Mailand 
 – Simac Tanning Tech, Mailand 
 – Essenz, München 
 – OST Orthopädie Schuhtechnik, Köln  

ET: 24.10.2024
AS: 11.10.2024

 – Sport und Outdoor 
 – Digitalisierung und Technologien für den Fachhandel
 –  Schuhe für den Beruf (Arbeits- und Sicherheitsschuhe, 
Schuhe für Gastronomie, Medizin, EDV)

 – Ladenbau

 – Ispo München
 – Arbeitsschutz Aktuell, Stuttgart

ET: 27.11.2024
AS: 13.11.2024

 – Nachhaltigkeit in der Schuh- und Lederbranche
 –  Umweltfreundliche Produktion, Vermeidung von  
Schadstoffen

 –  Messen und Orderveranstaltungen für die  
Schuhbranche 2025 

 – Fachmessen 2025
 – Expo Riva Schuh, Riva del Garda

Ausgabe Specials & Themen Messen / Vorschau
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Anzeigenpreise und -formate

Mengenstaffel Malstaffel

ab 3 Seiten 5 % ab 3 Anzeigen 3 %

ab 4 Seiten 8 % ab 4 Anzeigen 5 %

ab 5 Seiten 10 % ab 5 Anzeigen 7 %

ab 6 Seiten 15 % ab 6 Anzeigen 10 %

ab 8 Seiten 20 % ab 8 Anzeigen 15 %

Rabatte gemäß Mengen  und Malstaffel:

Mengen  und Malstaffel können jeweils nur  
alleine, also nicht gemeinsam, zur Anwendung 
gelangen. Keine Rabatte auf Stellen- und Gele-
genheitsanzeigen, da diese einen  ermäßigten 
Grundpreis haben. Ebenfalls  keine Rabatte auf 
Beilagen, Beihefter und Bei kleber.

Alle Preisangaben in €, zuzüglich der  gesetz- 
 lichen Mehrwertsteuer. 

Schwarz/Weiß-Anzeige plus Zusatzfarbe: 
Schwarz/Weiß-Preis plus 20 % Aufschlag pro 
Farbe. Sonderfarben, die nicht aus der Euro-
skala erzielt werden können, werden mit einem  
Zuschlag von € 1.190,–  berechnet.

Zahlungsbedingungen:
Zahlung nach Erscheinen innerhalb von 
14 Tagen netto. 

Bankverbindung: 
Wiesbadener Volksbank 
IBAN: DE26 5109 0000 0007 2177 06
SWIFT Code: WIBADE5W

Alle Formatangaben: Breite x Höhe
Anschnittanzeigen jeweils mit 3 mm  
Beschnitt anlegen. 

*Titelseite: 
Der SHOEZ-Kopf wird in der Hausfarbe Lila ein-
geblendet. Individuelle Änderungen werden mit 
einem Zuschlag von € 1.000, – berechnet.

** Rücksprache erforderlich wegen Einblendung des Titel-Logos.

Format Anschnitt Satzspiegel farbig schwarz/weiß

Titelseite* 210 x 297 mm** 210 x 148 mm € 6.499,– € 6.499,–

U2, U4 210 x 297 mm          – € 6.099,– € 5.099,–

U3 210 x 297 mm          –  € 5.699,– € 4.699,–

1/1 Seite 210 x 297 mm 188 x 279 mm € 5.699,– € 4.699,–

2/3 Seite hoch
2/3 Seite quer 

140 x 297 mm
210 x 198 mm

124 x 279 mm
188 x 186 mm

€ 4.289,– € 3.069, – 

1/2 Seite hoch
1/2 Seite quer

105 x 297 mm
210 x 148 mm

90 x 279 mm
188 x 136 mm

€ 3.499,– € 2.399, – 

1/3 Seite hoch
1/3 Seite quer

70 x 297 mm
210 x 100 mm

60 x 279 mm
188 x 89 mm

€ 2.679,– € 1.609, – 

1/4 Seite hoch
1/4 Seite quer

         –
         –

90 x 136 mm
188 x 69 mm

€ 1.879,– € 1.149,– 

1/6 Seite hoch
1/6 Seite quer

         –
         –

90 x 90 mm
188 x 43 mm

€ 1.319,– € 829,– 

1/8 Seite hoch
1/8 Seite quer

         –
         –

90 x 66 mm
188 x 30 mm

€ 989,– € 619,– 

1/9 Seite hoch          – 60 x 89 mm € 819,– € 519,–

1/16 Seite quer          – 90 x 30 mm € 499,– € 309,–



Technische Angaben

Heftformat: 
210 x 297 mm (Breite x Höhe, geschlossen)
Druckverfahren: 
Bogenoffset – geringfügige Farbdifferenzen 
sind systembedingt und können nicht rekla-
miert werden.
Buchbinderische Verarbeitung: 
Rückstichheftung
Beilagen: 
Format max. 205 x 290 mm (Breite x Höhe);  
Platzierung an unbestimmter Stelle im Heft
Beikleber: 
Format max. Heftformat + Beschnittzugabe,  
Platzierung am Anfang oder am Ende eines 
Bogens möglich
Beihefter: 
mindestens 5 mm Kopfbeschnittzugabe
Datenanlieferung: 
·  auf CD -Rom per Post an sumner groh + 
compagnie (Adresse siehe rechts)

· per E-Mail an shoez@sumnergroh.com

Unerwünschte Druckresultate (z.B. fehlen de 
oder falsche Schriften, Farbprofile, Raster-
weite), die sich auf eine Abweichung des Kun-
den von den Empfehlungen des Verlags zur 
Erstellung von Druckunterlagen zurückführen 
lassen, führen zu keinem Preisminderungsan-
spruch. Nachbesserungen an digitalen Druck-
unterlagen, die ohne Verschulden des Verla-
ges nachgebessert werden müssen, können 
nach Aufwand vom Verlag in Rechnung ge-
stellt werden. Digital übermittelte Druckvor-

lagen für Anzeigen können nur mit einem auf 
Papier angelieferten Farbproof/Andruck zuver-
lässig verarbeitet werden. 

Ohne Farbproof / Andruck kann kein Preis-
minderungsanspruch geltend gemacht 
werden.

Viren: 
Der Kunde hat vor einer digitalen Übermittlung 
von Druckunterlagen dafür Sorge zu tragen, 
dass die übermittelten Daten frei von Compu-
terviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm 
übermittelten Datei Computerviren, wird diese 
Datei sofort gelöscht, ohne dass der Kunde 
hieraus Ansprüche geltend machen kann. Der 
Verlag behält sich zudem vor, den Kunden auf 
Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn 
durch solche durch den Kunden infiltrierten 
Computerviren dem Verlag Schäden entstan-
den sind.

Druckunterlagen sind wie folgt in digitaler 
Form anzuliefern: 

Dateiformate: 
InDesign, Photoshop, Illustrator 
Druckfähiges PDF: 
PDF X/4, 3 mm Beschnitt ringsum, s/w oder 4c, 
keine Sonderfarben, Schriften eingebettet, 
enthaltene Bilder 300 dpi
Achtung: Unbedingt zu jedem Farbauftrag 
einen farbigen Ausdruck/Proof anliefern.

Lieferanschrift für Druckunterlagen: 
sumner groh + compagnie
Kommunikationsgesellschaft mbH & Co. KG
Aulweg 41b, D-35392 Gießen 
Telefon: +49 (0) 641 49550-0
E-Mail: shoez@sumnergroh.com 

Lieferanschrift für Beilagen, Beihefter, 
 Beikleber: 
Silber Druck oHG 
Abteilung SHOEZ
Ansprechpartner: Herr Matthias Schmelz
Otto-Hahn-Straße 25, D-34253 Lohfelden
Telefon: +49 (0) 561 5200 723
E-Mail: m.schmelz@silberdruck.de

Allgemeine Geschäftsbedingungen
Unsere AGB finden Sie online unter:
www.shoez.biz/allgemeine-geschaeftsbedingungen/



Festplatzierungen als Auftragsbestandteil 
sind nicht möglich. Der Umbruch wird nach 
typo grafischen Gesichtspunkten gestaltet. 
Entwürfe, Reinzeichnungen und Lithos wer-
den bei An fertigung durch den Verlag zum 
Selbstkostenpreis berechnet.

Aufpreis für Rubrikanzeigen online: € 89,–

Beihefter: 
Preise pro Tausend Kopien
· 4 Seiten € 430,–
· 8 Seiten € 620,–
· 12 Seiten € 820,–

Technische Voraussetzungen: 
siehe „Technische Angaben“

Beilagen: 
Preise pro Tausend 
·  bis 25 g € 250,–
·  26 bis 50 g € 330,–

Technische Voraussetzungen: 
siehe „Technische Angaben“ 

SHOEZ-SCHAU:
· Preis pro Modell: € 250,–
· 1 Seite exklusiv: € 1.250,– (bis zu 7 Modelle)

Rubrikanzeigen:
Spaltenbreite
·  1-spaltig:  44 mm
·  2-spaltig:  92 mm
·  3-spaltig:  140 mm
·  4-spaltig: 188 mm (= Breite Satzspiegel)

mm-Preis:
Stellen- und Vertretungsangebote,  
An- und Verkäufe: € 2,60
Stellengesuche, Familienanzeigen: € 1,80

Chiffre-Gebühr: € 16,–

Farbe bei Rubrikanzeigen ist möglich.
Berechnung erfolgt folgendermaßen:
·  1 Zusatzfarbe:  
20 % Zuschlag, mind. € 59,–

·  2 Zusatzfarben:  
40 % Zuschlag, mind. € 110,–

·  3 Zusatzfarben:  
60 % Zuschlag, mind. € 220,–

Rubrikanzeigen, Beilagen, Beihefter, Sonderwerbeformen

Alle Preise zuzüglich der zur Zeit gültigen 
Postgebühren. Kein Konkurrenzausschluss 
für Beilagen und Beihefter in der gleichen 
Ausgabe. 

Einkleber, Altarfalz, Titelschürze,  
Booklets: Auf Anfrage

Hinweis: Beihefter, Beilagen, Rubrikanzeigen, Platzierungszu-
schläge, technische Zusatzkosten und Postgebühren sind nicht 
rabattierungsfähig.



S

PowerPower-Kleinanzeige

Kleinanzeige 35 mm 2spaltig Print
+ Anzeige Online für 4 Wochen
+ Anzeige im SHOEZ Newsletter, 1 x
+ auf Wunsch Chiffre

Gesamtpreis: Euro 333,-

Paket XS zur Ordersaison

2 x Anzeige 1/9 Seite 4c Print
+ 2 x SHOEZ Newsletter Banner
+ 2 Modelle SHOEZ SCHAU

Gesamtpreis: Euro 2.222,-

Paket S zur Ordersaison

1 x Anzeige 1/2 Seite 4c Print
+ 2 x SHOEZ Newsletter Banner
+ 2 Modelle SHOEZ SCHAU

Gesamtpreis: Euro 3.333,-

XS
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Telefon: +39.02.4158056 
Mobil: +39.335.6899403
E-Mail: orlando@com3orlando.it

Indien
Amarjeet Singh Gianni
105-B, Prem Ratan Vatika,
7/180 Swarup Nagar, Kanpur – 208 002 – Indien
Telefon: +91 98390 35458
E-Mail: as_gianni@yahoo.co.in

Druck:  
Silber Druck oHG
Otto-Hahn-Straße 25, D-34253 Lohfelden

Design & Satz:  
sumner groh + compagnie, Gießen

Preise: Einzelheft außerhalb des Abonnements: € 5,30, 
im Abonnement jährlich € 59,90 (12 Ausgaben) inklusive 
Versandkosten und 7% MwSt in Deutschland, Österreich 
und der Schweiz. Sonstige Länder auf Anfrage. Falls das 
Abonnement nicht mit einer Frist von zwei Monaten vor 
Ablauf gekündigt wird, verlängert es sich automatisch 
um ein weiteres Jahr. Bei Nichterscheinen infolge Streiks 
oder Störungen durch höhere Gewalt kein Anspruch auf 
Lieferung. Anzeigenpreise laut Anzeigenpreisliste Nr. 27, 
gültig ab 01. Januar 2023. Erfüllungsort ist Wettenberg. 

Sonstiges:
Der Titel „SHOEZ – Was in der Branche läuft“ und alle darin 
ent hal te nen Beiträge und Abbildungen sind urheberrecht-
lich geschützt. Der Nachdruck, auch auszugsweise, ist nur 
mit ausdrücklicher Ge neh mi gung des Verlages erlaubt. Das 
gilt insbesondere für Vervielfältigungen, Übersetzungen, 
Mikroverfilmungen und die Einspeicherung und Ver breitung 
in elektronischen Medien. Für unverlangt eingesandte 
Manu skripte und Abbildungen übernimmt die Redaktion 
keine Haftung. Namentlich gekennzeichnete Beiträge geben 
die Meinung der Autoren wieder; diese muss nicht mit 
der Auffassung der Redaktion überein stimmen. 
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ANZEIGE

Wie sportiv bleibt die Mode?
Die Sportivität wird weiterhin gegeben sein. Wir 
glauben zu erkennen, dass das zu erwartende 
Abflauen der marktbeherrschenden Sneakermar-
ken jetzt massiv einsetzt. Der Premium-Konsument 
beginnt sich von der Uniformität abzusetzen und 
sucht Alternativen. Diese greifen wir vielfältig auf 
und sind uns sicher, sowohl bei Damen- als auch 
bei Herrenschuhen die richtigen Antworten gefun-
den zu haben.

Welche Modethemen haben Sie für
Frühjahr/Sommer 2024 besonders im Blick?
In der kommenden Frühjahr/Sommer-Saison wer-
den wir uns, neben den für Lloyd bekannten Her-
renschuhthemen, deutlich stärker den Saisonthe-

men zuwenden. Damit werden wir 
die „Sommerlücke“ schließen, 

die bei Herrenschuhen in den 
heißen Monaten oft zu spüren 
ist. Bei den Damenschuhen 
arbeiten wir konsequent an 

der Fortführung der Erfolgs-

story der letzten Saisons und bringen viele neue 
Themen, die nicht nur auf Erfolgsserien aufbauen, 
sondern auch neue Akzente setzen. 

Wie wichtig sind Preislagen beim Endverbrau-
cher? Muss der Herrenschuh unter 100 Euro kosten?
Es wäre fatal, diese seit mehr als drei Jahrzehnten 
definierte Preisgrenze weiter zu festigen. Es MUSS 
uns gelingen die Wertschätzung für unser Produkt 
wieder zu steigern. Schuhe sind das einzige Pro-
dukt, welches ich kenne, bei dem von Seiten der 
Anbieter keine Preisentwicklungsstrategie ver-
folgt wird! Nur in unserer Branche ist das Ziel der 
Preisrücknahme (was eine Preishaltestrategie ins-
besondere in Zeiten von hoher Inflation nun mal 
ist) eine Art Branchen-DNA. Als Ergebnis dieses 
Tuns steckt die gesamte Branche in einer kosten-
bedingten Krise. Eine weitere Zementierung dieser 
Einstellung wird die Branche vor noch viel größere 
Probleme stellen. Selbstverständlich wird die wei-
tere Preisentwicklung kein Selbstläufer sein und 
erfordert neue Konzepte und Strategien – aber sie 
ist alternativlos, dessen bin ich mir sicher!

ANDREAS SCHALLER, Geschäftsführer Lloyd Shoes

Wie schätzen Sie das 
Thema der Herren-

Business-Schuhe ein? 

Wir gehen weiterhin 
davon aus, dass das 

Thema Formal-Schuh 
(der Begriff Business 
grenzt nach meiner 

Auffassung zu sehr ein) 
auch zur Herbst/Win-
ter-Saison eine hohe 

Bedeutung haben wird. 
Der Nachholbedarf ist 

noch nicht abgeschlos-
sen und, nach allem 
was wahrzunehmen 
ist, wird im zweiten 
Halbjahr das Thema 

Anlass wieder deutlich 
zulegen.

2x

Bei der Berechnung des 
Kundenrabatts gelten diese 
Pakete als eine Schaltung. 
Die genannten Preise sind 
AE-fähig.

2x

2x

Unsere besonders attraktiven Werbepakete zu verrückt günstigen Preisen!



Paket M zur Ordersaison

2 x Anzeige ½ Seite 4c Print
+ 2 x SHOEZ Newsletter Banner
+ 2 Modelle SHOEZ SCHAU

Gesamtpreis: Euro 5.555,-

Paket L zur Ordersaison

1 x Anzeige 1 Seite 4c Print
+ 2 x SHOEZ Newsletter Banner
+  Super Banner Content für 4 Wochen auf  

www.shoez.biz
+ 4 Modelle SHOEZ SCHAU

Gesamtpreis: Euro 7.777,-

Paket XL zur Ordersaison

2 x Anzeige 1 Seite 4c Print
+ 2 x SHOEZ Newsletter Banner
+  Super Banner Content für 4 Wochen  

auf www.shoez.biz
+ 1 Seite SHOEZ SCHAU exklusiv (7 Modelle)

Gesamtpreis: Euro 9.999,-
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Über 40 Millionen Euro setzte Leguano 2022 um. Mal abgesehen 
von den geplanten 200 Geschäften in Deutschland, wohin will sich 
Leguano in Zukunft weiterentwickeln? „Europa ist riesengroß“, sagt 
Heidi Hintereck. „In diesem Jahr machen wir unsere Hausaufgaben 
in Deutschland. Wir sind aber in Vorbereitung, was die Expansion 
angeht.“ Auch die USA sind als Riesenmarkt im Blick. Selbst eine 
eigene Produktion kann sich Helmuth Ohlhoff dort vorstellen. 

BARFUSS-ERLEBNIS IM FOKUS
Was macht aber einen Barfußschuh eigentlich aus? Barfußschuhe 
sind Schuhe, die das Gefühl des Barfußlaufens simulieren und dabei 
den Fuß vor Verletzungen durch Steine, Scherben oder andere Unter-
gründe schützen. Hierzu sind Barfußschuhe so minimalistisch wie 
möglich aufgebaut, damit das uneingeschränkte Barfuß-Erlebnis im 
Fokus steht. Die Sohle der Leguanos ist sehr dünn und außergewöhn-
lich flexibel. Damit kann sie sich dem jeweiligen Untergrund optimal 
anpassen und gibt die sensorischen Reize ungefiltert an das Nerven-
system weiter. 

Barfußschuhe können helfen, die Körperhaltung zu verbessern, indem 
sie eine natürlichere Ausrichtung des Körpers fördern. Durch das 
Tragen von Barfußschuhen werden die Füße gezwungen, auf natür-
liche Weise zu arbeiten, was dazu beitragen kann, dass der Körper 
aufrecht und ausbalanciert bleibt. So läuft man automatisch aufrech-
ter und schont dadurch gleichzeitig den Rücken. Zudem werden beim 
Barfußlaufen Gelenke und Knochen entlastet und die Muskulatur 
gestärkt. „Lange nicht mehr erlebter Muskelkater hat mir gezeigt, dass 
durch Barfußlaufen die Muskulatur beansprucht wird“, erinnert sich 
Leguano-Kommunikationschef Christian Turck an seine ersten Erfah-
rungen. „Wir sind auch der Überzeugung, dass Sie mit Barfußschuhen 
schneller werden.“ 

BARFUSSERLEBNIS MUSS ERFAHREN WERDEN
Doch wie bringt man Menschen dazu, sich auf die neue Erfahrung 
Barfußschuhe einzulassen. „Das Barfußerlebnis ist nicht beschreibbar, 
es muss erfahren werden. Deswegen müssen wir stationär vor Ort 
sein“, begründet Helmuth Ohlhoff die hohe Zahl an Leguano-Stores. 
Am 1. Mai 2013 wurde der erste Leguano-Laden in Bad Zwischenahn 
eröffnet. Inzwischen sind es mehr als 125 in ganz Deutschland. 

Die typische Sohle der Leguano-Schuhe

Firmenzentrale in Buchholz

2x

2x

Unsere besonders attraktiven Werbepakete zu verrückt günstigen Preisen!
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Hausschuh 
Trends

MODELLEMODELLEHAFLINGERHAFLINGER

HORTENSIA  HORTENSIA  
Pantoffel aus Wollwalkstoff mit floraler  

Hortensien-Applikation, Filzsohle und Fußbett.

LU  LU  
Filzclog (Wollfilz) mit graphischer Applikation aus Filz 
und Veloursleder mit TR-Sohle und Korkfußbett.

LETTERLETTER
Filzclog (Wollfilz) mit Stickerei sowie  
TR-Sohle und Korkfußbett.

SOFTSOFT
Pantoffel aus Wollfilz – ein Haflinger-Klassiker  
mit Filzsohle und Fußbett.

LOAFERLOAFER
Modischer Loafer aus Wollwalkstoff mit Filzsohle.

PLAIDPLAID
Pantoffel aus Wollwalkstoff in trendigem  
Karo-Jacquard mit Filzsohle und Fußbett.

FRANZI FRANZI 
Filzclog (Wollfilz) mit Trachtenborte in fröhlicher  
Trendfarbe mit TR-Sohle und Korkfußbett.

VITAL HOMEVITAL HOME
Die neue Hausschuhlinie mit Vital-Fußbett  
und Fell für gehobene Ansprüche.

2x

Bei der Berechnung des Kundenrabatts gelten diese Pakete 
als eine Schaltung. Die genannten Preise sind AE-fähig.



In den letzten Jahren hat sich der Online-Auftritt von SHOEZ nicht zuletzt dank des SHOEZ-News-
letters zum starken Online-Medium der Schuhbranche entwickelt. Der Newsletter erscheint 
nicht täglich, sondern immer dann, wenn etwas Wichtiges in der Branche passiert. Daher hat der 
Newsletter auch eine überdurchschnittliche Öffnungsrate.

Website www.shoez.biz

User pro Monat : 19.871
Ereignisanzahl: 134.385 

Online-Werbung auf www.shoez.biz

Werbung auf www.shoez.biz

Dateiformate: JPG, GIF, PNG, SWF
*Platzierung auf der Starting Page in Reihenfolge der Buchung.

SHOEZ Newsletter

Abonnenten: 12.246
Öffnungsrate: 45,1 %
Klickrate: 11,7 %

Instagram: /shoez_magazine

SHOEZ hat hier über  
4.171 Abonnenten.

Produkt Format (Breite x Höhe in pixel) Mobilformat (Breite x Höhe in pixel) Preis für 4 Wochen

Super Banner XL* 1236 x 180 px 300 x 150 px 939,-
Super Banner Content 728 x 90 px 300 x 100 px 729,-
Skyscraper 300 x 600 px 300 x 150 px 729,-
Medium Rectangle 300 x 250 px 300 x 100 px 519,-
Stellenanzeige  
(zusätzlich zur Print-Ausgabe) PDF PDF Zzgl. 15 %,  

mindestens € 89,-
Stellenanzeige NUR online PDF PDF 429,-

Text Ad (PR bis 500 Zeichen inkl. 1 Foto und Link) 618,-

Text Ad XL (PR bis 1000 Zeichen inkl. 2 Fotos und Link) 818,-



Online-Werbung auf www.shoez.biz und im SHOEZ Newsletter– Preise & Formate

Zusätzlich zu Ihrer Anzeigenschaltung Anzeigenplatzierung auf /shoez_magazine 199,-

Gepostete Story (geht binnen 1 Woche 4x für 24h online) 199,-

Werbung auf Instagramm

Dateiformate für Fotos: JPG, PNG
Text Ads werden generell als Werbung gekennzeichnet. 

Die Kundenrabatte Print finden auch auf die angebotenen Online-Formate Anwendung. 
Datenanlieferung gemäß Angaben auf der Auftragsbestätigung. 

Produkt Format (Breite x Höhe in pixel) Mobilformat (Breite x Höhe in pixel) Preis pro Newsletter

Newsletter Banner** 728 x 180 px 409,-
Newsletter Banner exklusiv 728 x 180 px 818,-
Stellenanzeige  
(zusätzlich zur Print-Ausgabe) PDF PDF 89,-

Stellenanzeige NUR Newsletter PDF PDF 429,-

Text Ad (PR bis 500 Zeichen inkl. 1 Foto und Link) 618,-

Text Ad XL (PR bis 1000 Zeichen inkl. 2 Fotos und Link) 818,-

Werbung im SHOEZ-Newsletter

**Platzierung in Reihenfolge der Buchung.


